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Tiskova zprava

Internet v roce 2021 vyrostl o 22 % a potvrdil svoji pozici
nejsilnéjSiho mediatypu

Praha 11. dubna 2022 — V roce 2021 dosahly vydaje do online reklamy 48 miliard korun.
Jedna se o dosud nejvyssi investice, oproti roku 2020 jde o 22% narust, na kterém se
v absolutnich hodnotach nejvice podilela display reklama (+21 %) a reklama ve
vyhledavani (+27 %). Z pohledu zplsobu obchodovani inzertniho prostoru rostl
programaticky nakup display reklamy o 25 %. Ocekavani pro rok 2022 je 12% rust
investic do online reklamy. Udaje pochazeji z vyzkumu inzertnich vykonti internetové
reklamy, ktery pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR) realizuje agentura Median.
Udaje za ostatni mediatypy poskytla spoleénost Nielsen-Admosphere.

Vzhledem k tomu, Ze vykon vSech ostatnich mediatyp( na trhu je udavan v cenikovych cenach,
ale objem internetové inzerce je tvofen cenikovymi i Cistymi cenami, rozhodl se SPIR vyzkum
pro rok 2021 metodicky upravit, aby bylo mozné porovnavani s ostatnimi mediatypy. Uprava
metodiky spociva v pFepocitani celkového vykonu onlinu na cenikové ceny. Vykon online
reklamy tvofeny souctem cenikovych a €istych cen v lofiském roce dosahl 48,3 mid. K&. V
cenikovych cenach se jedna o objem 96,6 mid. K&, ktery tak potvrzuje online reklamé pozici
nejsilnéjSiho mediatypu.

LInternet neustale posiluje svoji pozici komunikacniho kanalu, cozZ je v postcovidové dobé
pozitivni zprava. PFi pohledu pfes cenikové ceny, které umoZriuji srovnani s ostatnimi
mediatypy, je se svym vykonem témér 97 miliard korun jeho dominantni pozice jednoznacna,”
komentoval vysledky vyzkumu Michal Hanak, pfedseda vykonné rady SPIR.

Vyzkum probihal v lednu a unoru 2022 a zapojili se do néj internetovi provozovatelé, mediaini,
digitalni a specializované agentury, reklamni sit i pfimi inzerenti. Metodika vyzkumu a jeji
upravy pro rok 2021 jsou podrobné popsany na webu https://www.inzertnivykony.cz/

Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

Zadavatelé v roce 2021 vyuzili internetovou reklamu v objemu 48,3 miliard korun (soucet
cenikovych a €istych cen). Jedna se o dosud nejvyssi investice, které predstavuji 22%
narust oproti predchozimu roku a potvrzuji stale rostouci trend ve vyuzivani online forem
inzerce. Pro letosni rok je odhadovan 12% rust, coz by znamenalo investice celkem 54,2 mid.
K& do internetové inzerce v roce 2022. Odhady ristu jsou podle ucastnikl vyzkumu
konzervativni.
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Vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v mld. K¢
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graf 1: vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v mid. K¢

Podrobné vysledky vyzkumu, v€etné podilu jednotlivych forem internetové reklamy, jsou na
webovych strankach www.inzertnivykony.cz.

Podil jednotlivych mediatypul v roce 2021

Pro porovnani velikosti inzerce za celé mediatypy byly pouzity udaje z monitoringu reklamnich
investic Nielsen Admosphere. Na online reklamu, prepoétenou pro uUéely srovnani s
ostatnimi mediatypy do cenikovych cen, pfipada 50,2% podil (96,6 mid. K¢). Nasleduje
televize s 64,4 mld. K¢ (podil 33,4 %). Tiskova inzerce dosahla v loriském roce 19 mid.
K& a ma 9,9% podil na reklamnich rozpoétech. Reklama v radiu byla v objemu 8,1 mid.
K¢ (4,2% podil) a reklama mimo domov (OOH) utrzila v loriském roce 4,5 mld. K& (podil
2,3 %).

Ceny neobsahuiji vlastni inzerci (selfpromo).
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Podil cenikovych hodnot reklamniho prostoru v roce 2021

: SDRUZENI Zdroj: Internet - SPIR, Median; TV, tisk, radio, OOH - Nielsen Admosphere; bfezen 2022
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graf 2: podil cenikovych hodnot reklamniho prostoru v roce 2021

Vyvoj cenikové hodnoty reklamniho prostoru podle mediatypti

: RUZEN ETOVY Zdroj: Internet - SPIR, Median, ppm factum, Kantar Media; TV, tisk, radio, OOH- Nielsen Admosphere; bfezen 2022
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graf 3: vyvoj cenikovych hodnot reklamniho prostoru podle mediatypt

Vyzkumem zjistény vykon internetové reklamy byl do grossovych (cenikovych) cen piepodten
pomoci inverznich konverznich udajd pouzitych v celoevropském vyzkumu online inzertnich
vydajt AdEx benchmark od IAB Europe, kam SPIR dodavéa data za CR. Celkové &islo vykonu
digitalu v cenikovych cenach je slozené ze dvou dil€ich hodnot. Prvni slozkou jsou reklamni
formy, které jsou ve vyzkumu pfirozené v cenikovych (gross, retecard) cenach, tj. direct display
a katalogy a fadkova inzerce. Druhou slozkou jsou reklamni formy programmatic display a
search, které jsou ve vyzkumu pfirozené v Cistych (realnych, net net) cenach. Tato druha
sloZzka je pfepoltena na cenikové ceny pfislusSnym inverznim koeficientem pouZitym ve
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vyzkumu Adex od IAB Europe pro prevod cenikovych cen naopak na Cisté ceny. Vice
podrobnosti o pouzité metodice je uvedeno na https://www.inzertnivykony.cz.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Petr Kolar — technické dotazy
Analytik

mobil: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz

Peter Kokavec — technické dotazy
Koordinator vyzkumnych projektd SPIR
mobil: 775 200 949

e-mail: peter.kokavec@spir.cz

Tereza Tumova — ostatni dotazy
Vykonna feditelka

mobil: 739 465 233

e-mail: tereza.tumova@spir.cz
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