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Tiskova zprava

Online reklama vyrostla v roce 2023 o 5 %, vydaje dosahly
témér 60 miliard korun

Praha 15. dubna 2024 — V roce 2023 dosahly vydaje do online reklamy témér 60 miliard
korun a meziro€né vzrostly o 5 %. Na rustu se v absolutnich hodnotach nejvice podilela
display reklama (+6 %) a reklama ve vyhledavani (+3 %). Z pohledu zptlisobu
obchodovani inzertniho prostoru rostl programaticky nakup display reklamy o 7 %.
Udaje pochazeji z vyzkumu inzertnich vykonu internetové reklamy, ktery pro Sdruzeni
pro internetovy rozvoj (SPIR) realizuje agentura Median. Vzhledem k bezprecedentnim
zménam v online reklamé, které v souvislosti s avizovanym ukonéenim podpory
cookies tretich stran ve svém v celosvétové dominantnim webovém prohlize€i Chrome
opakované oznamuje spoleé¢nost Google, SPIR nezverejiiuje odhad rastu pro rok 2024.

L,V roce 2023 jsme Celili ekonomickému dtlumu a dvouciferné inflaci a ocekavali jsme proto jen
mirny rast investic do onlinu. Coz ¢isla z vyzkumu inzertnich vykon( potvrzuji. Ackoli se
ekonomicka situace zlepSuje, online reklama zaZije letos turbulentni obdobi v souvislosti
s ohlasenym koncem podpory cookies tretich stran, proto poprvé v historii méfeni neni mozné
odhadnout dal$i vyvoj, jako jsme to délali v minulych letech,” komentoval vysledky pfedseda
predsednictva SPIR Michal Hanak.

,Postup dominantni spole¢nosti Google okolo prohlize¢e Chrome pravem kritizuji vedle SPIR
také dalsi asociace, véetné napf. IAB Tech Lab. Dosavadni kroky spoleénosti Google
v souvislosti s cookies tfetich stran vytvari na reklamnim trhu obrovskou nejistotu pro
vydavatele a inzerenty, ktefi stale neznaji vdechny podrobnosti, jak bude reseni po ukonceni
podpory cookies ftrfetich stran definitivné vypadat,” doplnil Michal Feix, mistopfedseda
pfedsednictva SPIR.

Vyzkum probihal v lednu a unoru 2024 a zapojili se do néj internetovi provozovatelé, mediaini,
digitalni a specializované agentury, reklamni sit i pfimi inzerenti. Metodika vyzkumu a jeji
upravy pro rok 2023 jsou popsany na webu https://www.inzertnivykony.cz/.

Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

V soucétu cenikovych a cistych cen predstavuje objem internetové reklamy od
zadavatelti ¢astku 59,5 miliard korun. Jedna se o dosud nejvyssSi investice, které
predstavuji 5% narast oproti predchozimu roku a kopiruji kontinualné rostouci trend ve

vyuzivani online inzerce.

Odhady rastu byly dosud pro u€astniky vyzkumu tradicné konzervativni, pficemz zjisténé
realné rusty byvaji zpravidla vy$$i nez prognézy. Odhad rlstu z roku 2022 pro rok 2023 byl
skute€nost ukazala, Ze se i naplnil. Pro rok 2023 byl ocekavany 7% rust, ze zjisténych dat
vyplyva rust 5 %.
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Vyvoj celkovych vydajli do internetové inzerce v mld. K¢
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Graf 1: vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v mid. K¢

Vykon jednotlivych forem internetové reklamy

Nejvétsi ¢ast inzertnich vydaja pfipada na celoplo$nou (display) reklamu (42,2 mid. KE v
kombinovanych cenéach). Do display reklamy je zapoc€itéana i reklama v obsahovych sitich
(zejména sité Seznam Sklik, Google Ads a Facebook), RTB formou obchodovana reklama a
nativni reklama. Druhou nejpouzivanéjsi formou reklamy je reklama ve vyhledavani, do které
investovali inzerenti 16,1 mld. K& v realnych cenach. Pro katalogové zapisy a fadkovou
inzerci média deklarovala trzby 1,2 mld. K& v cenikovych cenach.

Display reklama v roce 2023 zaznamenala 6% rust, reklama ve vyhledavani 3% rust.
Katalogy a fadkova inzerce zaznamenaly v minulém roce 2% pokles. Celkové internetova
reklama v roce 2023 vzrostla 0 5 %.
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Vykon jednotlivych forem internetové reklamy v mil. K¢
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Graf 2: Vyvoj jednotlivych forem internetové reklamy v mil. K¢

Podrobné vysledky vyzkumu, v€etné podilu jednotlivych forem internetové reklamy, jsou na
webovych strankach www.inzertnivykony.cz.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Petr Kolaf — technické dotazy
Analytik

mobil: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz

Tereza Tumova - ostatni dotazy
Vykonna feditelka

mobil: 739 465 233

e-mail: tereza.tumova@spir.cz
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