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Tiskova zprava

PRAHA, 5/3/2014 — Internetova inzerce loni piresahla 13 miliard, za poslednich pét let vzrostla
dvojnasobné

Internetova reklama zaznamenala vroce 2013 stejné jako v pfedchozich letech
dvojciferny nartst. Podle odhadu SPIR doséahly loni inzertni vydaje do riznych forem online propagace
13,3 mld. korun. To je vice nez dvojnasobek oproti roku 2009 (6,4 mld. K¢). Meziro¢né vzrostly
vydaje do online inzerce o 2,2 miliardy korun (19 %) oproti roku 2012 a v leto$nim roce se o¢ekava
dalsi 15% rist. Nartst investic je patrny ve vSech oblastech internetové reklamy. Nejvétsi objem
pfipadd na bannerovou celoplo$nou inzerci, zadavatelé bohaté¢ vyuzivaji 1 reklamu ve vyhledavani,
obsahovych sitich, katalozich a fadkové inzerci. Stale popularnéjsi je pro inzerenty videoreklama na
internetu a rapidni rist od loniského roku zaznamenal prodej reklamy v systémech automatizovaného
nakupu RTB!. V celkovych reklamnich vydajich piipada na online reklamu 19% podil rozpoéta v CR.
Udaje pochazeji z kazdoroéniho priizkumu inzertniho vykonu internetu, ktery pro SPIR provedla
V lednu a Gnoru agentura ppm factum research.

Graf ¢. 1:

Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce

v roce 2008 az 2013 a 2014* v mld. K¢
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1 Real Time Bidding — vysvétleni pod ¢lankem v pozndmce k terminologii
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Nejvetsi cast inzertnich vydaji pripada na celoplosnou (display) reklamu, ktera zahrnuje
veskeré bannerové formaty (6,8 mld. korun v cenikovych cenach?). Reklama ve vyhledavani dosahla
2,9 mld. korun a v obsahovych sitich® 1,4 mld. v realnych cenach. Vice nez miliardu korun (1,2 mld.)
inkasovala katalogova a tadkovéa inzerce. V absolutnich castkach sice mensi, ale rapidné rostouci
formy reklamy na internetu jsou videoreklama (689 mil. K¢), placené PR ¢lanky (178 mil. K¢) a nakup
reklamy cilené na publikum s aukénim prodejem RTB (45 mil. K¢&). ,, Pokud bychom méli urcit néjaky
trend, pak kromé obecného ristu obratu v cenikovych cendch lIze jiste hovorit o prohlubujici se
pestrosti obchodnich modelii a formatii inzertnich ploch a s tim spojené diverzifikaci investic"
komentuje vysledky prizkumu Jan Simkani¢, ptedseda vykonné rady SPIR.

Letos byla mirné zménéna struktura vystupti a oddélené jsou reportovany vykonnostni
modely - reklama ve vyhledavani a v obsahovych sitich, které byly diive pocitany spole¢né z divodu
pouziti stejného platebniho modelu PPC. Reklama cilend na mobilni zafizeni je monitorovana na strané
médii 1 zadavatelt. V grafu ¢. 2 je uvedena, mimo jiné, velikost zjiSténd od poskytovatel obsahu
(102 mil. K¢ v cenikovych cenach), ktera vypovida o hodnoté reklamy na dedikovanych mobilnich
strankach a v mobilnich aplikacich. Agentury vSak uvadéji 9% podil z celkovych inzertnich naklada ve
vyhledavani a sitich cileny na mobilni telefony a tablety, coz odpovida cca 390 milionim korun
Vv realnych cenach. Ty jsou vSak v grafu zahrnuty do kategorii Search a Obsahové sité.

Graf &. 2:

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

v roce 2013
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2 Cena reklamniho prostoru podle ceniku vydavatele, nemusi odpovidat redlné cené.
3 Kontextové cileni v obsahovych sitich viz pozndmka k terminologii
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Ze vsech sledovanych forem reklamy zaznamenal nejvyssi, vice nez pétindsobny, rist
objem reklamy prodané modelem RTB (45 mil. K¢). Mezi dal$imi rychle se rozvijejicimi formaty jsou
placené PR ¢lanky s dvojnidsobnym narGstem oproti roku 2012 a videoreklama, kterd inkasovala
meziro¢né¢ o tfetinu vice. Na grafu ¢. 3 je zndzornén vyvoj ruznych forem internetové reklamy
v ptedchozich ¢tyfech letech a oéekavani pro tento rok. Spolu s nimi je do vyzkumu zafazovana i
inzerce v SMS a MMS zpravach v operatorskych sitich, ktera dosahla v lofiském roce 93 mil. K¢.

Graf ¢. 3:

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2010-2013 a 2014* v mil. K¢

:: e N Zdroj: SPIR, ppm factum, Ginor 2014
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Udaje v grafu nejsou z divodu pouziti riznych cen zcela srovnatelné (&isté ceny jsou u
kontextové reklamy, reklamy ve vyhledavani a RTB a cenikové ceny u ostatnich polozek). Porovnani
odhadu realnych cen bude k dispozici v celoevropském vyzkumu inzertnich vydajia AdEX, do kterého
SPIR se svymi daty pfispiva, v 1éte.


http://www.iabeurope.eu/about/iab-products-services/adex-benchmark
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Pti pohledu na srovnani inzertnich vydaji do jednotlivych mediatypt ptipadd nejvétsi
cast (40,5 %) na televizi, byt u ni doslo oproti roku 2012 k odlivu vice nez 2 miliard z reklamnich
rozpo¢td. Druhym nejvyznamnéjsSim médiem z pohledu inzerentl je tisk se ¢tvrtinovym podilem
(17,5 mld. K¢), na internetovou reklamu pfipada s 13,3 miliardami korun 19,4% podil. Rozhlasova a
Out-of-Home reklama utrzila v lonském roce 5,8, resp. 4,3 mld. korun.

Graf €. 4:

Podil jednotlivych mediatypt v roce 2013*
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Trend vyvoje inzertnich nakladt do médii (graf €. 5) ukazuje, Ze zatimco televizni reklama je
stale na vrcholu zajmu reklamnich zadavateld, tiskova inzerce jiz ¢tvrtym rokem klesa a online reklama
naopak stale roste. Pii zachovani soucasného cca 15-20% meziro¢niho ristu vydajii do internetové
reklamy se da piedpokladat, ze objem online inzerce dostihne nebo pieckona tiskovou za 2 roky, v roce

2015.
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Graf ¢. 5:

Vyvoj podilt jednotlivych mediatypt (absolutné)

:jggéﬁ%"m’"w Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, Gnor 2014
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* ceny bez vlastniinzerce (selfpromo)
Radiov letech 2010 - 2012 neohsahuje regionalni prodeje

TV 29 162 723 000 K¢& 46,8% 30 118 949 000 K& 47,1% 27 804 864 000 K| 40,5%
Tisk 19 500 741 000 K¢ 31,3% 17 654 511 000 K¢ 27,6% 17 455 451 000 K& | 25,4%
Internet 8 900 469 000 K¢ 14,3% 11 151 399 000 K¢ 17,4% 13 344 832 000 KE| 19,4%
OOH 3676 360 000 K& 5,9% 4 001 669 000 K& 6,3% 4 274 895 000 K¢ 6,2%
Radio 1122 994 000 K¢ 1,8% 1 068 142 000 K¢ 1,7% 5 845 992 000 K¢ 8,5%
CELKEM 62 363 287 000 K¢ | 100,0% 63 994 670 000 KE| 100,0% 68 726 034 000 K¢ | 100,0%

Pozn.: Ceny bez vlastni inzerce (selfpromo), ve vykonech rozhlasu (2011 a 2012) nejsou zapocitany regionaini prodeje
Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, unor 2014

Pozn. k terminologii:

Pouzivané typy internetové inzerce:
- Celoplosna (display) reklama: Bannerova inzerce na strankdach vydavatelii ve standardnich
(bannery, skyscraper, leaderboard) i nestandardnich formdtech (rozsiritelné a prekryvaci
formaty).
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- Search (reklama ve vyhleddavani): placené vysledky vyhledavani zobrazované Ve
vwhledavacich vedle vysledkii organického vyhleddvani nebo také na prémiovych pozicich.

- Obsahove sité: kontextova reklama zobrazovana v obsahovych sitich, ktera vyuziva i klasicke
bannerove display formaty.

- PPC reklama: prodej reklamy vykonnostnim modelem, ve kterém se plati za prokliky nebo
skutecné privedené navstévniky, nikoliv za pocet zobrazeni ¢i casové obdobi jako je tomu napr-.
u bannerove reklamy nebo prednostnich zapisii v katalozich. Oproti celoplosné reklame je
charakteristicka prodejem v redlnych cendch inzerce. Pouziva se v reklamé ve vyhleddvani,
obsahovych sitich a RTB.

- Videoreklama: Nékdy je povazovina za soucast display reklamy, pro ucely vyzkumu je
monitorovana oddélené a zahrnuje jak reklamu v prehrdavaci (in-stream) vV podobé reklamnich
Spotii pred, po nebo behem videa a reklamnich sdeéleni publikovanych pres prehravany obsah
(overlay), tak i videobanneri.

- Mobilni reklama: zahrnuje reklamu zobrazenou pri prohlizeni internetu z mobilnich zarizeni
(mobilni telefony, tablety) a reklamu cilenou na mobilni zarizeni ve vyhledavani a obsahovych
sitich.

- RTB (real-time-bidding) je typ obchodniho modelu prodeje bannerové reklamy cilené na
pozadované publikum, kdy kazda imprese je dodavina v realném case automatickymi systémy
podle vhodnosti pro danou cilovou skupinu. V RTB modelu je casto vyuzivano geografické,
Jjazykové nebo behaviordlni cileni reklamy na zakladé predchozi aktivity a zajmu uzivateli. RTB
model je charakteristicky aukcnim prodejem v redalnych cendch inzerce.

- Radkova inzerce (classifieds): placené inzeraty v databdzich produktii.

- Katalogy: Katalogy se zaznamy firem s moznosti placenych prémiovych pozic

- PR clanky: Placené produktové clanky zadavatelit umistované mezi obsahové ¢lanky médii.

- SMS/MMS: placené reklamni zpravy SMS a MMS distribuované pres operatorské site.
Inzertni vykon reklamnich SMS a MMS neni zapocitan do celkového objemu internetové
reklamy.

Popis metodiky:

Dotazovanim a Zpracovanim vysledku byla v zdjmu objektivity a ochrany citlivych udajii
povérena agentura ppm factum. Setieni probéhlo béhem ledna a tinora 2014, opiralo se tak o aktudlni
celorocni uzaverky jednotlivych subjekti. \'vkony vsech typu inzerce vznikly na zaklade deklarovanych
vkonii jednotlivych poskytovatelu obsahu, agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich
operdatorii.

Z oslovenych 55 vyznamnych internetovych provozovatelu se aktivne zapojilo 30, jejichz média
zasahuji drtivou vétsinu ceskych internetovych uzivateli. Castky za reklamni SMS a MMS zpravy
poskytli vsichni 3 osloveni mobilni operdtori. Pro ziskani vykonii jednotlivych reklamnich siti byli
osloveni 3 provozovatelé a desitky medialnich, digitilnich a specializovanych agentur). Aktivné se
zapojil 2 provozovatel reklamni sité (Sklik spolecnosti Seznam.cz a eTarget) a 19 agentur. Diilezité je,
Ze spolecnosti, jejichz obrat zaujima na trhu dominantni podil, vétsinou pri pruzkumu svymi udaji
aktivné prispély. K dopocteni celkové castky proinzerované ve vyhledavani a reklamnich sitich se
vychazi z priznaného vykonu reklamni sité Sklik a vazeného prumeéru procentudlniho rozdéleni spendi
agentur do reklamnich siti, kde vahou je absolutni spend dané agentury.



I : SDRUZENI

PRO INTERNETOVOU
REKLAMU

sidlo: Korunni 7911171, 13000, Praha 3

telefon: 224 251 250 e-mail. info@spir.cz internet: www spir.cz

bankovni spojeni: Raiffeisenbank &.u&tu: 375076001/5500 IE0: 70108005 DIC: CZ70108005

Ve vystupech jsou zobrazovany rizné druhy online reklamy, ve kterych se pouziva riiznych cen.
Z duvodu ziskani jednoho agregovaného cisla za vSechny formy internetové reklamy pro ucely
porovnani s ostatnimi mediatypy jsme byli nuceni secist redlné ceny vykonnostni reklamy vV reklamnich
sitich s cenikovymi cenami U vSech ostatnich forem internetové reklamy. Duvodem je, Ze vykonnostni
reklama Zadné cenikové ceny nemd. Navysovat redlné ceny u vykonnostni reklamy o hypotetickou
marzi a tim vylepsovat celkovou bilanci internetu by nebylo korektni. U ostatnich mediatypii nejsou
odhady realnych cen k dispozici. Do celkovych vykonii internetu nebyly zapocitany SMS a MMS
kampane, které nelze povazovat za druh internetové reklamy.

V porovnani vykonit mediatypii vychdzime z monitoringu medialnich investic od spolecnosti
Admosphere (popt. do roku 2010 Kantar Media). V roce 2013 se oproti predchozim letiim vyrazné
zvysil inzertni vykon radii (z jedné na 5,8 mld. K¢), coz je zpiisobeno zménou metodiky medialniho
monitoringu spolecnosti Admosphere. Od loniského roku byl totiz monitoring vykonu rozhlasové
reklamy rozsiren i 0 data z regiondlnich radiovych kampani.

Popis forem internetové display reklamy naleznete zde.

SPIR je profesni sdruzeni pisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dobé tvotfi Clenskd zakladna sdruzeni celkem 60 Cclenti. Kromé provozovani jednotného, Siroce
respektovaného vyzkumu navstévnosti a sociodemografického profilu navstévniki internetu
NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zasahu
reklamnich kampani AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje
expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas a je samoregulatorem audiovizualniho a autorsky
chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregula¢niho ramce pro online behavioralni
reklamu (OBA) v CR.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa

Koordinator vyzkumnych projektii SPIR
Tel: 777 319 032

e-mail: pavel.severa@spir.cz

Petr Kolar

Analytik SPIR

Tel: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz
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