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Tiskova zprava

Zadavatelé v loriském roce investovali do internetové reklamy 15 miliard korun

Praha 3. bfezna 2016 — Objem internetové inzerce dosahl v lofiském roce 15 miliard korun. Oproti roku
2014 jde o 3% nartust, ktery je zplsoben pfedevsim zvySenymi investicemi do reklamy ve vyhledavani a
obsahovych sitich, videoreklamy, RTB* a mobilni display reklamy. Nejvy3si nartist, 0 120 %, zaznamenala RTB
forma nakupu internetové inzerce. Ocekavani na dalsi rok jsou, stejné jako v lofiském roce, optimisticka,
ucastnici vyzkumu predpokladaji, Ze online reklama v roce 2016 poroste o 11 % na 16,7 mld. K¢. V celkovych
reklamnich vydajich pfipada na online reklamu téméf pétinovy podil. Udaje pochazeji z priizkumu inzertniho
vykonu internetové reklamy, ktery pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR) realizuje agentura ppm
factum.

Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce v roce 2008 az 2015 a 2016* v mld. K&

Zadavatelé v roce 2015 vyuzili internetovou reklamu v objemu 15 miliard korun. Je to 0 3,2 % (460 mil. K¢&) vice
nez v roce predchozim a Cisla potvrzuji nadale rostouci trend ve vyuzivani online forem inzerce. Pro letosni rok
je odhadovan 11% rust, coZz znamena celkem 16,7 mld. do internetové inzerce.

Vyvoj celkovych vydajli do internetové inzerce

v roce 2008 az 2015 a 2016* v mld. K¢
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Graf &. 1: vvoj celkovych vydajii do internetové inzerce v letech 2008-2016*

1 Real Time Bidding — vysvétleni na konci tiskové zpravy v poznamce k terminologii
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Podil jednotlivych forem internetové reklamy v roce 2015

Nejvétsi ¢ast inzertnich vydajl pfipada na celoplosnou (display) reklamu (6,65 mld. K¢) a na reklamni sité (5,85
mld. K¢&) zahrnujici reklamu ve vyhledavani (3,66 mld. K¢) a v obsahovych sitich (2,19 mld. K¢). Ve srovnani s
loriskym objemem se u displeje jednd o 6% pokles, naopak u reklamnich siti (zahrnujici sité Sklik, AdWords,
Facebook a eTarget) se jedna o 18% naruUst. Vice nez miliarda korun (1,09 mld. K¢&) pfipada na video (in-stream)
reklamu, ktera si mezirocné polepsila o 20 %.

Podil jednotlivych forem internetové reklamy
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Zdroj: SPIR, ppm factum, Unor 2016

Graf &. 2: podil jednotlivych forem internetové reklamy v roce 2015

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v letech 2010 az 2015 a 2016*

Stéle vice penéz zadavatelé sméfuji do video a mobilni reklamy na internetu. V poslednich 3 letech (od roku
2012) vzrostl vykon videoreklamy dvojnasobné na 1,09 mld. K¢ a mobilni display reklama 2,5nasobné na 189
mil. K& Do PR ¢lanka a inzerce v obsahu $lo 161 mil. K¢ z inzertnich rozpoctl. Objem mobilni reklamy pochazi
od zucastnénych médii a vypovida o velikosti display inzerce na strankdch navstévovanych z mobilnich zafizeni
a v mobilnich aplikacich. Reklama cilena na mobilni zafizeni (mobily a tablety) ve vyhledavani a v obsahovych
sitich je zahrnuta v kategorii Search a v kategorii Obsahové sité a podle oslovenych agentur dosahuje 20%
podilu z této kategorie. Reklama prodana modelem RTB zaznamenala nejvyssi nardist. Udaj 198 mil. K¢ v
redlnych cendach pro lofisky rok vychazi z deklaraci médii, tedy strany nabidky reklamniho prostoru. Kromé toho
byla tradi¢né dotazovana i inzerce v SMS a MMS zpravach v operatorskych sitich, ktera dosahla v loriském roce
136 mil. K¢.
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Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2010-2015 a 2016* v mil. K¢
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Graf €. 3: vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v roce 2010-2015 a 2016*
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Zdroj: SPIR, ppm factum, dnor 2016
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Meziro¢ni rist jednotlivych forem internetové a mobilni inzerce v roce 2014 a 2015*

Ze viech sledovanych forem zaznamenal nejvyssi, vice nez dvojnasobny, rist objemu reklamy prodané
modelem RTB. Rozvijeji se také mobilni formy reklamy (24% narust) a videoreklama (20%). Inzerce ve
vyhledavani meziro¢né vzrostla 0 9 % na 3,66 mld. K¢, reklama v obsahovych sitich vzrostla o0 39 % na 2,19 mid.
K&. Dohromady reklamni sité (search a obsahové sité) meziro¢né vzrostly o 18 % na celkovych 5,85 mld. K¢

v realnych cendch a pro letosni rok se odhaduje 16% rast.

Mezirocni rust jednotlivych forem internetové a mobilni

inzerce v roce 2015 a 2016*
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Graf ¢. 4: meziro¢ni rlst jednotlivych forem internetové a mobilni inzerce v roce 2015 a 2016*
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Podil jednotlivych mediatypd v roce 2015*

Pro porovnani velikosti inzerce v celych mediatypech byly pouZity Gdaje z monitoringu reklamnich investic
Nielsen Admosphere. Televize s 35,5 mld. K¢ si udrzuje dominantni postaveni na reklamnim trhu (45 %).
Tiskova inzerce dosahla v loriském roce 17,9 mld. K¢ a ma 23% podil na reklamnich rozpoctech. Na online
reklamu ptipadd 19% podil (15 mld. K&). Reklama v radiu dosahla vy3e 6,4 mld. K¢ (8% podil) a reklama mimo

domov (OOH) utrZila v loriském roce 4,8 mid. K¢ (6 %).

Podil jednotlivych mediatyptiv roce 2015*
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Graf ¢. 5: podil jednotlivych mediatyp( v roce 2015*
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Vyvoj podill jednotlivych mediatypt (absolutné)
Od roku 2008, kdy SPIR zacal prizkum inzertnich vykona, je patrny dlouhodoby trend ristu inzertnich vydaja
do internetové reklamy, v poslednich 3 letech dochazi i k navySovani investic i do TV reklamy. Tiskova a OOH

reklama stagnuje. Vykony mediatypu jsou uvadény v cenikovych cenach a neobsahuiji vlastni inzerci
(selfpromo).

Vyvoj podili jednotlivych mediatypt (absolutné)

I: SDRUZENI . Zdroj: SPIR, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, Gnor 2016
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Graf €. 6: vyvoj podill jednotlivych mediatypl (absolutné)
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Terminologicky slovnik k pouzivanym typlm internetové inzerce

Celoplosna (display) reklama: Bannerova inzerce na strankach vydavatel( ve standardnich (bannery,
skyscraper, leaderboard ...) i nestandardnich formatech (rozsititelné a prekryvaci formaty). Nové sem
patfi i videobannery.

Search (reklama ve vyhledavani): placené vysledky vyhledavani zobrazované ve vyhledavacich vedle
vysledk(l organického vyhledavani nebo také na prémiovych pozicich.

Obsahové sité: kontextova reklama zobrazovana v obsahovych sitich, kterd vyuziva i klasické
bannerové display formaty.

PPC reklama: prodej reklamy vykonnostnim modelem, ve kterém se plati za prokliky nebo skutecné
privedené navstévniky, nikoliv za pocet zobrazeni ¢i ¢asové obdobi jako je tomu napt. u bannerové
reklamy nebo prednostnich zapist v katalozich. Oproti celoplo$né reklamé je charakteristicka prodejem
v realnych cendch inzerce. Pouziva se v reklamé ve vyhledavani, obsahovych sitich a RTB.

Videoreklama: Nékdy je povazovana za soucdst display reklamy, pro ucely vyzkumu je monitorovdna
oddélené a zahrnuje reklamu v pfehravaci (in-stream) v podobé reklamnich spott pred, po nebo
béhem videa a reklamnich sdéleni publikovanych pres pfehravany obsah (overlay).

Mobilni reklama: zahrnuje reklamu zobrazenou pfi prohlizeni internetu z mobilnich zafizeni (mobilni
telefony, tablety) a reklamu cilenou na mobilni zafizeni ve vyhledavani a obsahovych sitich. V tomto
vyzkumu je vy€lenéna samostatné jen mobilni display reklama. Cilend reklama na mobilni zafizeni

v reklamnich sitich je zahrnuta v reklamnich sitich.

RTB (real-time-bidding) je typ obchodniho modelu prodeje bannerové reklamy cilené na pozadované
publikum, kdy kazdd imprese je dodavana v redlném case automatickymi systémy podle vhodnosti pro
danou cilovou skupinu. V RTB modelu je ¢asto vyuZivano geografické, jazykové nebo behavioralni cileni
reklamy na zdkladé predchozi aktivity a zajmu uZzivatel(l. RTB model je charakteristicky aukénim
prodejem v redlnych cenach inzerce.

Radkova inzerce (classifieds): placené inzeraty v databazich produktgi.
Katalogy: Katalogy se zaznamy firem s mozZnosti placenych prémiovych pozic
PR €élanky: Placené produktové ¢lanky zadavatel( umistované mezi obsahové ¢lanky médii.

SMS/MMS: placené reklamni zpravy SMS a MMS distribuované pres operatorské sité. Inzertni vykon
reklamnich SMS a MMS neni zapocitan do celkového objemu internetové reklamy.
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Popis metodiky

Dotazovanim a zpracovanim vysledkt byla v zajmu objektivity a ochrany citlivych Gdaja povérena agentura
ppm factum. Setfeni prob&hlo b&hem ledna a Unora 2016, opiralo se tak o aktualni celoro¢ni uzavérky
jednotlivych subjektd. Vykony vSech typl inzerce vznikly na zakladé deklarovanych vykon( jednotlivych
poskytovatell obsahu, agentur, provozovatel( reklamnich siti a mobilnich operator.

Z oslovenych 57 vyznamnych internetovych provozovatelll se aktivné zapojilo 25, jejichz média zasahuji drtivou
vétdinu eskych internetovych uZivatel(l. Castky za reklamni SMS a MMS zpravy poskytli viichni 3 osloveni
mobilni operatofi. Pro ziskani vykon( jednotlivych reklamnich siti byli osloveni 3 provozovatelé a 53
medialnich, digitdlnich a specializovanych agentur. Aktivné se zapojil 1 provozovatel reklamni sité (Sklik
spolec¢nosti Seznam.cz) a 24 agentur. K dopocteni celkové ¢astky proinzerované v reklamnich sitich se vychazi z
vykonu reklamni sité Sklik a procentudlniho rozdéleni investic agentur do reklamnich siti. Rozdéleni vykonu do
reklamnich siti na reklamu ve vyhleddvani (search) a na reklamu v obsahovych sitich (kontext) bylo urceno
expertnim odhadem. U 3 agentur a u 6 provozovatel( bez dodanych vysledk( byla pouZita data z predchoziho
dotazovani.

Ve vystupech jsou zobrazovany rlizné druhy online reklamy, ve kterych se pouziva 2 rGiznych cen. Z dGvodu
ziskani jednoho agregovaného Cisla za vSechny formy internetové reklamy pro ucely porovnani s ostatnimi
mediatypy byly secteny redlné ceny vykonnostni reklamy v reklamnich sitich (u kterych cenikova cena
neexistuje) s cenikovymi cenami u ostatnich forem internetové reklamy. Navysovat redlné ceny u vykonnostni
reklamy o hypotetickou marzi a tim vylepSovat celkovou bilanci internetu by nebylo korektni. U ostatnich
mediatypl nejsou odhady realnych cen k dispozici. Do celkovych vykonu internetu nebyly zapocitany SMS a
MMS kampané, které nelze povaZovat za druh internetové reklamy.

Popis forem internetové display reklamy naleznete zde.

Vysledky vyzkumu v grafické podobé najdete na adrese www.inzertnivykony.cz

Pro dalsi informace kontaktujte:

Peter Kokavec — technické dotazy Petr Kolaf — technické dotazy
Koordinator vyzkumnych projekt( SPIR Analytik

mobil: 775 200 949 mobil: 603 749 847

e-mail: peter.kokavec@spir.cz e-mail: petr.kolar@spir.cz

Tereza TGmova — ostatni dotazy
PR manazerka

mobil: +420 739 465 233

e-mail: tereza.tumova@spir.cz
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